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Mit der Kampagne ,Ziele brauchen
Taten" stirkt die Regionale Netz-
stelle Nachhaltigkeitsstrategien West
(RENN.west) die Umsetzung der 17
Nachhaltigkeitsziele der Vereinten
Nationen (Sustainable Development
Goals - SDGs). Mehr Informationen
und Materialien zu den SDGs und
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RENN.west ist ein Netzwerk aus Nachhaltigkeitsakteuren in Nordrhein- Q“"‘ ;
: ; ; o @) Ziele brauchen Taten
Westfalen, Hessen, Rheinland-Pfalz und dem Saarland. Ziel des Netzwerkes — ]
ist es, die politischen Rahmenbedingungen fiir eine nachhaltige Entwicklung '(“‘~ RENN.west
in Deutschland weiterzuentwickeln. S
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Di'e Ne-l-t 9 d'i.e
wir uns wiinschen

Wir verbrauchen mehr Nahrung, Rohstoffe und Energie,
als die Erde dauerhaft zur Verfiigung stellen kann. In und
zwischen Landern gibt es Konflikte und Krieg. Es gibt
an vielen Orten Umweltzerstérung, Ungleichheit und
Ungerechtigkeit. Und das Klima erhitzt sich immer mehr.

Was kénnen wir tun, damit die Welt auch in Zukunft far
alle Menschen lebenswert wird und bleibt? Uber diese
Frage haben sich die Staaten dieser Welt Gedanken
gemacht.

Die UN hat im September 2015 die "Agenda 2030 Fiir
nachhaltige Entwicklung” veroffentlicht. Darin nennen
sie 17 Ziele. Diese Ziele erklaren, was bis zum Jahr 2030
getan werden muss, damit das Leben fir alle Menschen auf
der Welt besser wird oder gut bleibt:

Zum Beispiel menschen- Das Wort ,,Agenda"

kommt aus dem
Lateinischen und

wirdige Arbeit fir alle fordern

(SDG 8), ein gesundes Leben fiir Die 17 Ziele nennt man auch nachhaltige

alle gewihrleisten (SDG 3) oder bedeutet ,Das, Entwicklungsziele, auf Englisch “Sustainable
sofort MaRnahmen gegen den was getan werden Development Goals” (SDGs).
Klimawandel ergreifen (SDG 13). muss”.

Ein nachhaltiges Ziel ist ein Ziel, das das Leben
von allen Menschen auf Dauer lebenswert macht.

Die Vereinten Nationen (UN) sind ein Zusammen-

schluss von 193 Staaten. Sie achten darauf, dass es Eine nachhaltige Entwicklung ist der Weg dorthin.

zwischen den Landern gerecht zugeht.

Die Vertreter und Vertreterinnen der Mitgliedstaaten
treffen sich regelmdRig in New York, dem Sitz der UN.
Dort sprechen sie iiber aktuelle Probleme in der Welt und
versuchen, gemeinsam Losungen dafiir zu finden.

Sie setzen sich auch fiir den Schutz der Menschenrechte,
des Friedens und der Umwelt ein.

Alle Mitgliedstaaten haben diese Agenda erarbeitet

in ihren Landern dafir zu sorgen, dass diese Ziele
umgesetzt werden. Aber das passiert noch zu wenig.
Deshalb braucht es auch viele engagierte Menschen,
Vereine, Unternehmen und Initiativen, die einer
nachhaltigen Entwicklung zum Sieg verhelfen.

und unterschrieben. Damit haben sie sich verpflichtet,



So nachhaltig
kann FuRball

In vielen FuRballstadien stapeln
sich nach dem

Abpfiff

Berge von

Plastik-

bechern. Allein in der

deutschen Profiliga

(1. und 2. Liga) wurden ”"Mer
in der Saison 2018/19 Fu/gm eutsch,
rgnd 9 Millionen Schen kel,)-,allverei”e e
Einwegbecher ~ Get"é'nke deshayp, ihre
verbraucht. MehrWegbr;l:.; och i
~u er
. Flét;r 7"de"ern’:1 :US
; j O, Eintraer
. > Frankf, u,-,dt :_lacht

. aISerS[auteZ:

Fair Play ist fir Sportlerinnen und Sportler
mscm’gm- selbstverstandlich. Aber wie sieht es fiir die
fl/l' Menschen aus,
die unsere
Balle und
Sportkleidung herstellen?
Hier sind Faire Bezahlung
und menschenwiirdige
Arbeitsbedingungen
nicht selbstverstandlich.
Dabei gibt es in vielen
Bereichen gute Alternativen,
mit denen wir auch neben dem
Spielfeld zu mehr Fairness
beitragen konnen. So
kénnen Vereine Vorbild
sein und 3
Ausbeutung
die Rote
Karte zeigen.

8 MENSCHENWORDIGE
ARBEIT UN

Deutsche Sportanlagen verursachen
so viel Kohlendioxid (CO,) wie sechs
GroRstadte. In einem Armenviertel in Rio de
Janeiro wird mit speziellen Bodenplatten
durch das Laufen der FuRballspieler das
Flutlicht Fir einen FuRballplatz erzeugt.

Einige Vereine wie Werder Bremen, VfB Stuttgart oder
der TSG Hoffenheim beziehen Okostrom und haben
Photovoltaik-Anlagen. Die Okostrom-Kampagne
,Strom09“ des BVB Dortmund soll dariiber hinaus

auch den Fans den Wechsel zu Okostrom
schmackhaft machen.

Aktionen, den Verein beim
HMSOHTE Vermeiden von Treibhaus-

@ gasen zu unterstiitzen.

Zum Beispiel werden die
Rund 390.000 Zuschau- Fans bei , Autofreien Spiel-
erinnen und Zuschauer stof3en tagen” aufgerufen, mit dem
an einem Bundesliga-Spieltag  Fahrrad oder 6ffentlichen
durch ihre Reisewege, Verkehrsmitteln zum Stadion
meist per Auto, so viele zu kommen. Es gibt auch
Treibhausgase aus wie eine  einen Fan-Express, mit dem

Kleinstadt im ganzen Jahr. die Fans per Bahn
anreisen kénnen.

1 MASSNAHMEN ZUM

Mit der ,,Mission Klima-
verteidiger” sensibilisiert
der 1. FSV Mainz 05 Fans
und Vereinsmitarbeitende N 2
fir den Klimaschutz
und motiviert die
eigenen Anhanger
mit gezielten
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Die Vereinten 19 Mowncn

Nationen haben den PRODUCTON
englischen FuRballclub m
Forest Green Rover
2018 als ersten

13 oz ™

klimaneutralen FuBBballklub der Welt
eingestuft. Deren ganzer Strom kommt
aus Sonnenenergie und Windkraft. Den
verbleibenden CO,-Ausstof von 200 Tonnen
pro Jahr, zum Beispiel durch die Auswartsreisen
der Fans, gleicht der Club durch Zahlungen
in den Klimafonds der UN aus. Im Stadion
maht ein solar-betriebener Mahroboter den
Rasen, der mit aufgefangenem Regenwasser
gewassert und 6kologisch gediingt wird. Das
Essen fir Spielerund Fans . '
ist vegan und kommt i
sehr gut an.

Es gibt noch sehr viele gute Beispiele fiir Nachhaltigkeit im Sport.
Frag deinen Verein, was er fiir Nachhaltigkeit tut, schicke ihm
die Beispiele dieses Flyers als Inspiration und deine Wiinsche

dazu. Frag bei euren Politikerinnen und Politikern vor Ort nach,

ob Faire FuBballe fiir den Sportunterricht beschafft werden
konnen oder wie es um euren Kunstrasenplatz bestellt ist.
Vielleicht wird dein Verein dann nicht nur Meister, sondern

auch Nachhaltigkeitsmeister!




